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Mercadeo y Comunicación de Moda proporciona al estudiante herramientas para explorar las relaciones entre arte, 
diseño de moda, mercadeo y comunicación.
El dominio de las habilidades creativas y de negocio prepara al estudiante para analizar la industria de la moda y el 
textil; desde pronosticar mega tendencias hasta construir marcas con propósito humano.
Asimismo, aspira a que sus rgresados lideren la comercialización de la moda visual, implementen estratégias 
ganadoras en medios digitales y generen conversacion de valor e inclusiva mediante una base sólida de periodismo y 
editorial de moda, apalancándose en un espíritu emprendedor y de pensamiento sostenible y sustentable.


